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presidente do ICP, com a faculdade de delegagdo nos
demais membros do conselho de administragdo.

3 — O montante das coimas reverte para o Estado
em 60% e para o ICP em 40%.

CAPITULO VII

Disposi¢oes finais

Artigo 26.°
Equiparagio

I — Os amadores que, a data de entrada em vigor
do presente diploma, sejam titulares de licengas de ama-
dor correspondentes as categorias D ou C e a catego-
ria B ingressam na categoria B e na categoria A, res-
pectivamente.

2 — Nas situagdes referidas no numero anterior, o
ICP emitir4, sem qualquer encargo para os amadores,
a licenca correspondente as novas categorias, devendo,
para o efeito, os interessados remeter ao ICP a licenga
de estacdo de amador nacional de que sdo titulares.

Artigo 27.°
Legislacdo revogada

Siao revogados os Decretos Regulamentares n.* 56/83,
de 23 de Junho, ¢ 59/85, de 27 de Setembro.

Artigo 28.°

Disposigdes transitérias

Aos casos omissos é aplicivel o disposto nos
Decretos-Leis n.%® 147/87, de 24 de Margo, e 320/88,
de 14 de Setembro.

Visto e aprovado em Conselho de Ministros de 17
de Novembro de 1994. — Anibal Antonio Cavaco
Silva — Joaquim Martins Ferreira do Amaral.

Promulgado em 28 de Dezembro de 1994.

Publique-se.
O Presidente da Republica, MARIO SOARES.
Referendado em 2 de Janeiro de 1995.

O Primeiro-Ministro, Anibal Antonio Cavaco Silva.

MINISTERIO DO AMBIENTE E RECURSOS NATURAIS

Decreto-Lei n.° 6/95

de 17 de Janeiro

Decorridos que sdo mais de trés anos sobre a data de
entrada em vigor do Cédigo da Publicidade, aprovado
pelo Decreto-Lei n.° 330/90, de 23 de Outubro, justifica-
-se actualmente proceder a sua altera¢do no sentido de
o aperfeicoar, tendo para isso em atengdo a experiéncia
decorrente da sua aplicagdo concreta e o disposto nas Di-
rectivas n.%® 89/552/CEE e 84/450/CEE.

De entre as altera¢des e aditamentos agora introdu-
zidos assumem particular destaque a restricdo do con-

ceito de publicidade, constante no artigo 3.° do Cé-
digo; a extingdo do Conselho Consultivo da Actividade
Publicitaria, que ndo chegou a funcionar; a concreti-
zagdo do principio da identificabilidade da publicidade
em radio e televisdo; a atribui¢do de competéncia para
a instrucdo de processos a Inspec¢do-Geral das Activi-
dades Econdmicas € para a aplicagdo de coimas e san-
¢oes acessOrias 4 Comissdo criada pelo Decreto-Lei
n.° 214/84, de 3 de Julho, com uma composi¢do mo-
dificada.

Por outro lado, adita-se ao Codigo da Publicidade
o artigo 41.°, no qual se prevé a possibilidade de or-
denagdo de medidas cautelares de cessagdo, suspensao
ou proibigdo de difusdo de publicidade enganosa, ou
susceptivel de pdr em risco a saude e seguranga dos
consumidores, bem como o respectivo regime juridico.

Assim:

No uso da autorizagdo legislativa concedida pela Lei
n.° 16/94, de 23 de Maio, e nos termos das alineas a)
e b) do n.° 1 do artigo 201.° da Constitui¢do, o Go-
verno decreta o seguinte:

Artigo 1.° Os artigos 3.°, 7.°, 8.°, 25.°, 26.°, 27.°,
37.°, 38.° e 39.° do Cédigo da Publicidade, aprovado
pelo Decreto-Lei n.° 330/90, de 23 de Outubro, pas-
sam a ter a seguinte redac¢do:

Artigo 3.°
[-.-1

1 — Considera-se publicidade, para efeitos do
presente diploma, qualquer forma de comunicagédo
feita por entidades de natureza piblica ou privada,
no admbito de uma actividade comercial, industrial,
artesanal ou liberal, com o objectivo directo ou in-
directo de:

a) Promover, com vista a sua comercializagdo
ou alienagdo, quaisquer bens ou servigos;

b) Promover ideias, principios, iniciativas ou
instituigoes.

2 — Considera-se, também, publicidade qual-
quer forma de comunica¢do da Administragdo Pu-
blica, ndo prevista no numero anterior, que tenha
por objectivo, directo ou indirecto, promover o
fornecimento de bens ou servigos.

3 — Para efeitos do presente diploma, ndo se
considera publicidade a propaganda politica.

Artigo 7.°

h) Tenha como objecto ideias de contetudo
sindical, politico ou religioso.
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Artigo 8.°

L —

2 — A publicidade efectuada na rddio e na te-
levisdo deve ser claramente separada da restante
programacdo, através da introducdo de um sepa-
rador no inicio e no fim do espago publicitario.

3 — O separador a que se refere o numero an-
terior € constituido na radio, por sinais acusticos,
e, na televisdo, por sinais dpticos ou acusticos,
devendo, no caso da televisdo, conter, de forma
perceptivel para os destinatarios, a palavra «Pu-
blicidade» no separador que precede o espago pu-
blicitario.

Artigo 25.°

T o e,

8 — As mensagens publicitdrias isoladas sé po-
dem ser inseridas a titulo excepcional.

9 — Entende-se por duragdo programada de um
programa o tempo efectivo do mesmo, descon-
tando o periodo dedicado as interrupgdes, publi-
citdrias e outras.

Artigo 26.°
[...1

1 — O tempo consagrado a publicidade nédo
pode ultrapassar 15% do periodo didrio de trans-
missao, salvo se incluir formas de publicidade re-
feridas no nimero seguinte, caso em que essa per-
centagem pode ir até 20%, desde que o volume
das mensagens publicitdrias propriamente ditas nio
exceda 15%.

e

3 — O tempo de emissdo consagrado as mensa-
gens publicitarias em cada periodo de uma hora
nao pode exceder 20%.

4 — Para efeitos de cOmputo hordrio da publi-
cidade, serda tomado como referéncia o periodo
compreendido entre duas unidades de hora, sem
desdobramentos em minutos ou segundos.

Artigo 27.°

Artigo 37.°

Sem prejuizo da competéncia das autoridades
policiais e administrativas, compete especialmente
ao Instituto do Consumidor a fiscaliza¢do do cum-
primento do disposto no presente diploma,
devendo-lhe ser remetidos os autos de noticia le-
vantados ou as dentincias recebidas.

Artigo 38.°

A instrugdo dos processos pelas contra-
-ordenagbes previstas neste diploma compete a
Inspecgdo-Geral das Actividades Econdmicas.

Artigo 39.°
[...]

1 — A aplicacdo das coimas previstas no pre-
sente diploma compete a uma comissdo, consti-
tuida pelos seguintes membros:

a) O presidente da comissdo referida no n.° 2
do artigo 52.° do Decreto-Lei n.° 28/84,
de 20 de Janeiro, que presidira;

b) O inspector-geral das Actividades Econo-
micas;

¢) O director do Gabinete de Apoio a Im-
prensa;

d) O presidente do Instituto do Consumidor.

2 — A comissio mencionada nos nimeros an-
teriores aplica-se, com as devidas adaptagdes, o
Decreto-Lei n.° 214/84, de 3 de Julho, sendo
apoiada pelos servicos nele referidos.

3 — Sempre que a comissdo entender que, con-
juntamente com a coima, € de aplicar alguma das
sangdes acessorias referidas nas alineas b) a d) do
n.° 1 do artigo 35.°, remetera o respectivo pro-
cesso, acompanhado de proposta fundamentada,
aos membros do Governo que tenham a seu cargo
a tutela da comunicacdo social e da protec¢do do
consumidor, aos quais compete, por despacho con-
junto, decidir da respectiva aplicagio.

4 — As receitas das coimas revertem:

a) Em 20% para a entidade autuante;

b) Em 20% para a Inspec¢do-Geral das Ac-
tividades Econdmicas;

¢) Em 60%para o Estado.

Art. 2.° E aditado ao Cédigo da Publicidade, apro-
vado pelo Decreto-Lei n.° 330/90, de 23 de Outubro,
o artigo 41.°, com a seguinte redacgio:

Publicidade do Estado

I — A publicidade do Estado deve ser feita por
agéncias de publicidade certificadas, sem prejuizo
do disposto no nimero seguinte.

2 — Quando nao seja possivel dar cumprimento
ao numero anterior, a adjudica¢do da campanha
publicitdria em causa deve ser precedida de des-
pacho do membro do Governo competente, do
qual deve constar o enunciado dos motivos que
tornam impossivel a adjudicagdo a agéncia de pu-
blicidade certificada.

3 — [Actual n.° 2.]

Artigo 41.°
Medidas cautelares

1 — Em caso de publicidade enganosa ou de pu-
blicidade que, pelo seu objecto, forma ou fim,
acarrete ou possa acarretar riscos para a saude e
seguranca dos consumidores, a entidade com com-
peténcia para a fiscalizacdo pode ordenar medidas
cautelares de cessagcdo, suspensdo ou proibicdo da-
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quela publicidade, independentemente da prova de
uma perda ou um prejuizo real.

2 — As medidas cautelares de cessagio e de proi-
bi¢ao referidas no niimero anterior devem ser apli-
cadas, sempre que possivel, apds a audi¢do do anun-
ciante, que dispde para o efeito do prazo de trés dias.

3 — O acto que aplique a medida cautelar de
suspensdo de publicidade tera de fixar expressa-
mente a sua duragdo, que ndo podera ultrapassar
os 30 dias.

4 — As entidades referidas no n.° 1 podem, a
requerimento do anunciante, conceder-lhe um
prazo para que suprima os elementos ilicitos da
publicidade.

5 — Quando a gravidade do caso o exija e sem-
pre que do facto resulte contribuigdo para a repa-
racdo dos efeitos da publicidade ilicita, podem as
entidades competentes para a fiscalizagdo ordenar
ao anunciante a difusdo, a expensas suas, de pu-
blicidade correctora, determinando o respectivo
conteudo, modalidade e prazo de difusdo.

6 — Do acto que ordene a aplicacdo das medi-
das previstas no n.° 1 ou no numero anterior cabe
recurso, nos termos da lei geral.

7 — As entidades fiscalizadoras podem exigir a
apresentagdo de provas de exactiddo material dos
dados de facto contidos na publicidade, nos ter-
mos do disposto nos n.”* 3 e 4 do artigo 11.°

8 — Para efeitos do disposto nos nimeros an-
teriores, a publicidade de ideias de conteudo poli-
tico ou religioso é equiparada ao regime previsto
para a publicidade enganosa.

Art. 3.° A aplicagdo do disposto nos n.* 1, 2 e 3
do artigo 8.° do Cédigo da Publicidade, com a redac-
¢do introduzida pelo presente diploma, produz efeitos
decorridos 30 dias apds a entrada em vigor.

Art. 4.° Sao revogados os artigos 31.° a 33.° do Cé6-
digo da Publicidade, aprovado por Decreto-Lei
n.° 330/90, de 23 de Outubro, € o artigo 40.° do
Decreto-Lei n.° 28/84 de 20 de Janeiro.

Visto e aprovado em Conselho de Ministro de 17 de
Novembro de 1994, — Anibal Antonio Cavaco
Silva — Alvaro José Brilhante Laborinho Liicio — Fer-
nando Manuel Barbosa Faria de Oliveira — Maria Te-
resa Pinto Basto Gouveia — Luis Manuel Gongalves
Marques Mendes.

Promulgado em 28 de Dezembro de 1994.

Publique-se.
O Presidente da Republica, MARIO SOARES.

Referendado em 2 de Janeiro de 1995.

O Primeiro-Ministro, Anibal Anténio Cavaco Silva.
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e Avenida de Fernao de Magalhaes, 486 3000 Coimbra
Telef (039)26902 Fax (039)326 30
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